Mysl niestandardowo —
uszlachetmianie druku
zwieksza sprzedaz

lecz przemyslana strategia i wynikajgca z niej taktyka dziaftania, do-

stosowane do docelowych odbiorcéw, oparte na wiedzy i badaniach,
osadzone mocno w realiach rynkowych. Budowanie wizerunku marki stanowi
jeden z najistotniejszych elementéw prawidtowego marketingu. Na nic jednak
nie zdadzg sie zabiegi specjalistow tej branzy bez integracji dziafan.

Po przemyslanej kampanii reklamowej i badaniach rynku nadchodzi czas na
pozycjonowanie wizerunku marki, ostatni moment, by nakfoni¢ konsumenta
do zakupu tego czy innego towaru. W praktyce niemozliwe jest przeprowa-
dzenie ekskluzywnej promocji, np. telewizyjnej, a nastepnie wyprodukowanie
opakowania w sposob wadliwy lub catkowicie nieatrakcyjny. W celu uzyskania
elementu premium nalezy skupi¢ sie ha uszlachetnieniach opakowan.

Jak wskazujg badania, konsumenci zdecydowanie czesciej zwracajg uwage
na opakowania uszlachetnione (ze szczeg6lnie nowatorskimi i widocznymi
efektami), niz na produkty, ktére sg pozbawione tych cech. Skoro potencjalni
klienci zainteresujg sie konkretnym uszlachetnionym opakowaniem, mamy
wiekszg szanse przyciggnaé ich uwage, i to na dtuzej, a w konsekwencji
sprzedac zdecydowanie wiecej produktoéw znajdujgcych sie w tym opakowaniu.
Zwrdéémy uwage, iz sam sktad lub opis np. kosmetyku nie sg w stanie wska-
za¢ przeciethemu konsumentowi, iz jest to produkt typu premium. Natomiast
szeroka akcja promocyjna potgczona z ekskluzywnym, tj. uszlachetnionym,
opakowaniem znaczgco wptywa na postrzeganie danego produktu oraz zwiek-
sza rozpoznawalnos¢ i wartos¢ marki producenta.

Sek bowiem w tym, zeby opakowanie produktu wyrézniato sie sposrod
dziesigtek, a moze i setek innych dostepnych na pétkach sklepowych. Roz-
wigzaniem sg uszlachetnienia opakowan.

Przedstawione powyzej argumenty powinny przekona¢ agencje kreatywne
oraz marketingowe. Opakowania uszlachetnione lakierami bgdz foliami holo-
graficznymi stanowig na rynku polskim zaledwie niewielki procent wszystkich
opakowan. To wielka strata, a zarazem mozliwo$¢ pozwalajgca dostrzegajacym
te nisze firmom znaczaco zwiekszy¢ sprzedaz, powiekszajgc tym samym zysk.
Firmy zajmujace sie wysoko wyspecjalizowanym uszlachetnianiem druku reali-
Zujg zlecenia kompleksowo, poczgwszy od szkolen, konsultacji po catosciowg
realizacje uszlachetnien, majac na uwadze mozliwosci technologiczne oraz
najnowsze trendy w branzy.

Skoro o trendach mowa — poza wspomnianymi lakierami oraz foliami
holograficznymi w dalszym ciggu niezwykle eleganckim i popularnym zabie-
giem jest hot-stamping czy folie metalizowane. Nowosci na polskim rynku
uszlachetnien druku, takie jak liquid silver/gold oraz lakierowanie struktural-
ne (polegajace na natozeniu na zadrukowang powierzchnie warstwy lakieru
UV, ktéry formowany jest w wybrang okreslong strukture, jak skoéra, ptétno,
szczotkowane aluminium czy perta), zdobywajg coraz szersze grono klientow.

Mozliwosci jest wiele, a dzieki dostepnym technologiom wystarczy je wy-
korzysta¢ i tym samym zrealizowa¢ wtasne zamierzone cele sprzedazowe.

Dobrze rozumiany marketing to nie zestaw trikoéw i dziatan doraznych,
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TAJEMNICA
USZLACHETNIEN

Ziocenie do formatu B1

- foliami metalicznymi

- foliami dyfrakcyjnymi

- (Cold Stamping).

Lakierowanie UV
- wybidrcze
- po catosci Foliowanie
- brokatowanie do formatu BO
- zdrapki - foliowanie
- lakier wypukty 3D arkuszy
- lakiery specjalne z wycietym
okienkiem
- folig matowqg
- folig btyszczacq
Kalandrowanie . folig PET
- faktura ptétna metalizowang
- faktura skéry - folig strukturaing.
- faktura prgzkéw.
Wykrawanie.




